
2024 年中国品牌日青岛展区展览服务项目-包 1

采购需求

1. 项目说明

1.1 本章内容是根据采购项目的实际需求制定的。

1.2 供应商所报价格应为含税全包价，包含提供相关服务的所有费用，合同存续期

间采购人不额外支付任何费用。

1.3 属于信息网络开发服务的，供应商成交后应向采购人提供源代码以及文档等技

术资料。供应商必须对所提供的服务等知识产权方面的一切产权关系负全部责任，由此

而引起的法律纠纷以及费用供应商须全部承担。

2. 服务要求

2.1 项目概况：

为全面贯彻党的二十大精神，深入落实党中央、国务院关于品牌发展的决策部署，

进一步营造品牌创建氛围，扩大品牌交流平台、展示品牌建设成效、促进品牌消费升级，

国家发展改革委联合有关部门将举办 2024 年中国品牌日活动。旨在为提升中国品牌的

知名度和影响力搭建良好平台，助力各地推动品牌塑造、拉动消费、文旅产业等领域发

展，讲好中国品牌故事，激发品牌消费热情。活动承办地落户上海。

活动将汇聚全国各省、自治区、直辖市、计划单列市、新疆生产建设兵团以及品牌

企业参与其中。其中，青岛作为计划单列市将携岛城优质品牌赴上海参展亮相，对好产

品、好品牌进行全面展示，切实展现地方品牌创建成就和企业品牌整体形象。

2.2 展区位置：上海

2.3 展区面积：300 平方米。

2.4 展览与设计要求：

（1）线下展览。以青岛品牌发展创建成就为重点，在融合海洋城市文化要素的基

础上，呈现知名性品牌和创新性品牌形象风采。展馆要求突出科技感，注重声光电的综

合应用，打造极具青岛创意、青岛特色的地方品牌展馆。

展馆同时兼顾实用性、时尚性。主题鲜明，内容明确，馆内功能区划、动线设置要

求科学合理，同时还能实现品牌文化演绎、技术展示、互动体验、成果发布等多功能应



用，充分体现互动性、体验式、强参与，做到绿色、环保，有特色、有亮点，突出观众

与展览和谐互动，全方位推介青岛地方品牌创建成果。

（2）云上展览。采用静态网页的形式聚合呈现，旨在建立云展品牌素材库，体现

云展实用性和功能性，以文字、logo、形象图片、视频呈现，真正实现永不落幕。

2.5 搭建布展要求：

（1）展区搭建要符合展区规划设计要求，相邻展位之间不遮挡、不交错、不叠加，

所用搭建材料原则上要做到可重复使用。

（2）配备门头、logo、基础展墙、展区异形造型、大型 LED 显示屏、展带、展台、

展柜、展板、地台、照明设备、舞台、灯箱、音响、桌椅等。

（3）采用多种展览展示技术，通过视频、照片、文字、灯箱、图板、最新文化科

技技术及其他多媒体形式，实现动静相结合、实物与虚拟相结合、立体与平面相结合、

光影音相结合。

（4）所有展台装修和装饰材料（包括展台内地毯）均应为国家和上海市地方消防

安全法规所定的非易燃且燃烧扩散率不低于 B1 级（难燃）的材料，不得使用未经阻燃

处理的竹、藤、纸、地毯、布料（弹力布、尼龙布、易燃绷布等）和木板等物品作为装

饰用料。

2.6 重点工作：

（1）负责中国品牌博览会世博展览馆中，青岛展区的场地租赁。

（2）负责策划、撰写整体展览设计方案，出具平面、3D 展览效果图。最终实施的

方案和效果图须经采购人最终确认。做好展览所使用的文档、图片、影像等数据资料的

收集整理和筛选工作，并确保真实可靠。

（3）负责协助采购人组织参展企业的报名、沟通、对接工作，组织不少于 30 家企

业参展。

（4）负责协助采购人做好展览前、展览期间、展览后的媒体外宣工作。

（5）负责展前实地勘景，做好展区的整体设计、布局与搭建，了解对接并最大程

度满足参展企业项目展示需求，做好各项科技产品、影音设备等的安装、调试、播放等

事宜。做好展会期间有关数据的统计工作。

（6）负责与会展中心沟通协调，做好场地测量、报馆审图、进场事宜、加班事宜、

相关证件办理、水电审图报馆相关费用办理、布展搭建、安全维护、撤场等事宜，同时

在相关工作结束后，应及时将本次展馆设计和活动现场资料进行汇总形成结案报告，并



交付至采购人。

（7）其它由采购人安排的重点工作任务。

2.7 供应商响应时须提供青岛展区的规划设计方案、展览效果图。

成交后，采购人有权力对成交供应商所提供的设计方案及效果图等提出修改意见，

成交供应商须在采购人规定的时间内根据采购人意见对设计方案及效果图等进行修改，

并提供最终方案进行审查。

采购人允许偏离范围或者幅度:

序号 服务要求 允许偏离范围或者幅度 备注

1 / / /

2 / / /

3 / / /

3. 商务条件

3.1 服务期限：自合同签订之日起预计至 2024 年 12 月。

3.2 服务地点：采购人指定的上海地点和青岛地点。

◆3.3 付款条件：自合同签订之日起 7日内付款 30%，完成所有活动服务后付齐剩余

款项。

3.4 服务成果验收：

服务期满或完成服务成果后，采购人应对服务的成果进行详细而全面的检验。检验

合格后，由采购人组成的验收小组签署验收报告，作为付款凭据之一。

★◆3.5 服务保证期：

服务期限内。

3.6 服务保障：

3.6.1 成交供应商须在规定时间内完成服务。服务期限内对不合格的服务成果予以

纠正直至达到采购人验收标准。

3.6.2 成交供应商应提供及时周到的售后服务，应根据采购人需求提供相关活动资

料。

3.7 磋商小组根据与供应商谈判情况可能实质性变动的技术、服务要求以及合同草



案条款内容：

□ 无

□√ 有，内容如下：

采购需求中标注“◆”的服务、商务要求以及合同草案条款。

注：上述要求以及标注中：

带“★”条款为实质性条款，供应商必须按照采购文件的要求做出实质性响应，不

允许偏离，否则响应无效。对于非实质性条款偏离，按照“第五章 评审办法”中评分

规则综合评定。

带“◆”标注的为可能实质性变动的技术、服务要求以及合同草案条款内容。
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